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Актуальность темы статьи обусловлена тем, что в современных реалиях необходимым 

является создание положительного имиджа политического лидера, чьи решения будут 

восприниматься социумом лояльно и воплощаться в реальность таким образом, чтобы это 

содействовало стабильности и процветанию общества и государства. 

Переход к информационному обществу сопровождается многими рисками, о чем 

пишут современные социологи [3; 4; 11], поэтому необходимо применять такие технологии 

по формированию имиджа политического лидера [2; 15], которые способствовали бы 

адекватному восприятию позиционируемого актора как молодежью, не представляющей 

жизни без информационных технологий [9; 12], так и более старшим поколением, которому 

трудно адаптироваться к стремительно меняющейся реальности, в которую цифровизация 

входит быстрыми темпами [10]. 

Рассматривая имидж (или говоря социологическим языком - образ) политического 

лидера в разрезе социального явления необходимо сразу отметить - данное понятие является 

не столько самодостаточным и обособленным, сколько синтезом двух дефиниций - 

собственно терминов «политический лидер» и «имидж»«. 

Рассмотрим определение из социологического словаря. 

Имидж – это «внешний образ, создаваемый субъектом, с целью вызвать определённое 

впечатление, мнение, отношение у других; совокупность свойств, приписываемых рекламой, 

пропагандой, модой, предрассудками ... с целью вызвать определённые реакции» [5].  

Согласно же определению, предлагаемому большим Энциклопедическим словарём 

[8], лидер - это «глава, руководитель политической партии, общественной организации и 

др.». Как видно из приведённых определений, и имидж, и фигура политического лидера 

представляют собой социальные образования, элементы социальной реальности, 

являющиеся результатом использования множества каналов связи и общественных 

институтов, подразумевающих в себе многоканальный характер воздействия между собой и 

обществом. 

Ввиду этого можно сказать, что имидж политического лидера - комплексное 

социальное явление, представляющее собой инструмент воздействия на общественные 

массы с целью интеграции обольстительного образа в сознание целевого электората [13; 14], 

либо же в сознание общественности в целом как искусственно сконструированный образ в 

целях однонаправленной коммуникации [16].  

Рассматривая формирование имиджа политического лидера, например, с позиций 

социологии коммуникаций и специфики коммуникативных систем в частности, можно 
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выявить, что по наполнению характеризующих этих систем критериев формирование 

политического имиджа - весьма комплексно и имеет свои особенности. Так, имея своим 

единственным целевым назначением интеграцию привлекательного и вызывающего доверия 

образа политического лидера, здесь применяются практически все коммуникативные 

средства с использованием как естественных, так и искусственных способов обмена, или 

учитывая однонаправленный характер коммуникации - трансляции информации. 

В современной социологической и политологической среде выделяют такое понятие, 

как «оптимальный имидж» политического лидера. Под таким имиджем понимают образ, 

который вмещает в себе два ключевых компонента: во-первых, наличие основополагающих 

черт, которые при этом отвечают коренным требованиям избирателей; во-вторых, 

соответствие «продаваемых» имиджевых черт с личностными качествами лидера. Говоря 

иначе, формируя образ лидера, необходимо обеспечить соответствие имиджевых черт как 

сценическим данным кандидата, так и социально-психологическим ожиданиям электората. 

Здесь в ход идут замеры общественного мнения и социального самочувствия [6], по 

результатам которых команда имиджмейкеров получает индикаторы, на основе заигрывания 

с которыми идёт формирование вызывающего симпатию образа политического лидера. 

Более подробно данный и последующие этапы конструирования «идеального» образа 

лидера можно рассмотреть следующим образом. В первую очередь проводится поиск 

целевой аудитории, на однонаправленное воздействие с которой будет сделана ставка при 

разработке имиджа. Здесь выявляются конкретные индикаторы, характеризующие основные 

заботы и предпочтения населения [1], с учётом которых будет работать команда 

имиджмейкеров. 

Далее идёт фактическое создание имиджа политического лидера на основе 

полученных в ходе опросов и замеров общественного мнения данных, создаётся 

политический курс политика. 

Третий этап - поиск и использования каналов трансляции созданного образа, его 

интеграция в сознание электората. Также помимо трансляции образа через СМИ, к его 

формированию относят организацию публичных выступлений, общение с аудиторией. 

Роль СМИ как одного из главных технологических инструментов формирования 

имиджа отмечают многие исследователи [7]. Считается, что сухие сводки избирательных 

программ и не несущие личностной окраски заявления лидера лишь с малой долей 

вероятности способны сформировать предпочтение у общественности. Телевизионные 

программы, статьи, новостные сюжеты, раскрывающие политического лидера - вот 

благодаря чему он завоёвывает сердца и умы. 

Сущность образа политического лидера в понимании ряда социологов несёт в себе 

функцию манипулирования общественным мнением, направленную, как уже было сказано, 

на приобретение доверительной репутации среди населения адресантом - самим лидером. 

При этом образ выстраивается за счёт ряда характеристик и процессов, делящихся как на, 

говоря условно, «личностные» - свойственные исключительно политику (отношение к 

религии, семейным ценностям, видение места своей страны в мировой истории, 

политическая и общественная позиция), так и на имеющие свой генезис, в большей степени, 

в факторах извне - оценка его деятельности другими политиками, успех ассоциирующихся с 

ним политических процессов и мероприятий, конструируемый или уже сконструированный 

вокруг него ореол успешного деятеля; в дальнейшем это всё выбирается воедино и 

транслируется посредством множества каналов связи с населением. 

Особенно на руку играет экспрессивность политика, которая вовсе не сводится к 

одной лишь пошлой эпатажности. Благоприятно на извлечении из публики симпатии 

воздействует «живость» политика, активность его жестикуляции, артистизм, искреннее 

остроумие и умение разбавить сухую программную сводку к месту вставленным 

каламбуром. Транслируя свойственные «обывателю» бытовые качества и добавляя к ним 

более специфичные - целеустремлённость, эрудированность, принципиальность, - политик 

получает перспективу вызвать искренний отклик среди «зевак», а также вывести этот отклик 
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в парадигму парасоциальных отношений, характеризующихся односторонним 

доверительным отношением со стороны рядового гражданина к медийным деятелям. 

Таким образом, можно сказать, что имидж политического лидера - результат изучения 

социального состояния, самочувствия и насущных в обществе потребностей, по результатам 

которого выводится ряд индикаторов, являющихся основой создания привлекательного и 

вызывающего доверие образа политика. Как социальное явление, он имеет двоякий характер. 

Пусть его целью и является прямое воздействие на население с целью вызова симпатии, но 

именно население в какой-то степени заочно формирует транслируемую им картину, 

несмотря на однонаправленный характер коммуникации. 
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